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• La revolució digital ha canviat la forma d’accedir i consumir

continguts com música, pel·lícules, llibres i noticies

 Internet ha augmentat la quantitat i varietat de continguts
disponibles per als consumidors.

Es necessari utilitzar motors de cerca, agregadors i sistemes
de recomanació per navegar pel desordre d'informació. Això
pot crear empreses "superestrelles" que dominen el mercat.

Digitalització dels mitjans de comunicació
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Lectura de diaris a Espanya



Ingressos publicitaris diaris a Espanya
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Com afecta Google News als diaris 
digital tradicionals?

Calzada i Gil (2020)



Agregadors de notícies
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Agregadors de notícies
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Efecte expansió del mercat: ajuden als lectors a descobrir
noticies i diaris que d’altre forma no coneixerien.

Efecte substitució: els lectors deixen d’accedir als diaris
digitals per utilitzar els agregadors o les xarxes social.

Quin efecte és més gran?

Efectes dels agregadors?

9



Efecte tancament Google News Espanya 2014

173 diaris: Espanya (50); Alemanya (32), França (29), Itàlia (40) i Portugal(22).
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Com afecta Google Search a les visites 
que reben els diaris? Augmenta la 
concentració del mercat?

Calzada, Duch-Brown i Gil (2023)



606 diaris, de 15 països europeus
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Resultats cerca orgànica

13



14



BIG

BIG

BIG
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Concentració del mercat (HHI)
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Resultats

 Els core updates han reduït la visibilitat dels diaris.

 Relació positiva entre el # de keywords que els diaris tenen
a les pàgines de resultats de Google i les visites de cerca.

 Augment 1% # de keywords Augment 6.6% visites de cerca

 Els updates han modificat la concentració del mercat.

 En general, reducció de la concentració del 1%.

 Per keywords importants, 8% augment concentració a Espanya.
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Gràcies 
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